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Con nuestro Grado en Marketing recibirás una formación orientada a la realidad actual de las empresas y desarrolla-
rás de competencias profesionales para convertirte en un especialista en marketing altamente cuali�cado. 

Aprenderás de la mano de un plan de estudios innovador enfocado a la demanda profesional actual, donde el 
manejo de la tecnología es fundamental para desempeñar con éxito tu carrera profesional, realizarás prácticas 
obligatorias en algunas de las compañías más importantes del país y del mundo.

Estudiarás Marketing desde una perspectiva renovada, con nuevas asignaturas y adaptado a los nuevos entornos 
digitales:  Neuromarketing, e-Commerce, Big data o Ecosistema Digital que te dotan de amplios conoci-
mientos del entorno digital, respondiendo a las necesidades del mercado laboral que demanda un nuevo per�l 
profesional. Con una metodología donde tú eres parte activa. 

Estarás acompañado en todo momento por un claustro de expertos en activo, que te ayudarán a convertirte en un 
profesional del marketing versátil y perfectamente preparado para responder a las necesidades de las empresas en 
el ámbito de la gestión estratégica. 

Tendrás la posibilidad de realizar prácticas en organizaciones punteras del sector, supervisadas tanto 
por un tutor en la empresa como por un tutor académico. Ambos realizarán un seguimiento de tu aprendi-
zaje, así como una evaluación de tus progresos, acompañándote en todo momento para que puedas obtener el 
máximo rendimiento de las mismas. Si dispones de experiencia profesional acreditada y demostrable en el área del 
marketing, podrás convalidar tus prácticas.

Desde el primer día, a través del Language Center, cuentas con clases de inglés gratuitas para alcanzar el nivel 
óptimo que te permita, durante la titulación, superar las asignaturas en inglés y optar a las más de cien estancias 
internacionales con las que existen �rmados convenios de colaboración. 

INTRODUCCIÓN



• Programa innovador, con un nuevo plan de estudios enfocado en responder a las necesidades que plantean las 
empresas y las marcas: Dirección Comercial – Comunicación – Investigación de mercados.
• Adquirirás los conocimientos y herramientas más utilizadas en marketing digital, además de conocer los principios 
del neuromarketing, e- Commerce, Big Data y Ecosistema Digital.
• Abordarás en profundidad las últimas tendencias del mercado desde el punto de vista del marketing.
• Podrás formar parte, como muchos de nuestros antiguos alumnos, de los departamentos comerciales y de 
marketing, de las empresas y marcas referentes a nivel nacional e internacional.
• Contamos con acuerdos de colaboración con empresas de diversos sectores para realizar prácticas profe-
sionales.
• Nuestro modelo de enseñanza personalizado y su adecuación al mercado laboral a través de los itinera-
rios profesionales te permitirá adquirir las competencias necesarias para desenvolverte competitivamente en el 
mercado.

ASPECTOS DIFERENCIALES

INNOVACIÓN

ESPECIALÍZATE

SEGUIMIENTO
PERSONALIZADO

PRÁCTICAS
PROFESIONALES
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PROGRAMA
ACTUALIZADO



La metodología online de la Universidad Europea se 
centra en el estudiante y en garantizar un aprendizaje 
e�caz y personalizado, acompañándolo en todo 
momento para que logre sus objetivos. La tecnología y 
la innovación nos permiten ofrecer un entorno dinámi-
co y motivador, con la �exibilidad que necesita y las 
herramientas que aseguran la calidad formativa. 

El sistema de aprendizaje de la Universidad Europea 
Online se basa un aprendizaje experiencial, con el que 
aprenderás de una forma fácil y dinámica, a través de 
casos prácticos, recursos formativos, participación en 
debates, asistencia a clases virtuales y trabajo indivi-
dual y colaborativo, lo que favorece el aprendizaje.

Durante tu proceso de aprendizaje, contarás con varios recursos que te facilitarán el proceso: clases 
virtuales, que te permitirán participar y realizar tus propias aportaciones como si estuvieses en una clase 
presencial, cuyo contenido queda grabado para que puedas acceder a él; y un claustro formado por 
expertos que te guiarán y apoyarán durante todo tu aprendizaje, junto con los asistentes de programa y 
de experiencia al estudiante. Además, contarás con evaluación continua, con un seguimiento por parte 
de los profesores, y un Campus Virtual que te permite acceder en todo momento a los materiales.

Evaluación Continua
Sistema de evaluación del 
estudio que permite al estu-
diante asimilar los conteni-
dos de forma progresiva y 
e�caz según avanza el curso.

Personalización
Centrada en garantizar en 
todo momento un aprendi-
zaje e�caz, �exible y adapta-
do en forma y contenido a 
las necesidades del estu-
diante. 

Networking
Los estudiantes online 
tendrán acceso a la red 
Alumni, profesores y empre-
sas. Se incrementa el valor 
de mercado de los per�les 
de los alumnos, creando 
profesionales altamente 
atractivos en el mercado 
laboral. 

Contenido Interactivo
Recursos dinámicos para 
facilitar la comprensión del 
contenido y motivar al estu-
diante a ampliar sus conoci-
mientos: clases magistrales, 
seminarios y tutorías sema-
nales virtuales.

Tecnología e Innovación
Campus virtual basado en 
una plataforma ágil, que 
favorece el aprendizaje cola-
borativo y las herramientas 
que aseguran la calidad 
formativa.

Apoyo Docente
3 �guras especializadas en la 
modalidad online: claustro 
docente, asistentes de 
programa y equipo de expe-
riencia al estudiante. Su 
objetivo es apoyar el mejor 
desarrollo del alumno y 
resolver todas sus dudas. 

METODOLOGÍA ONLINE



• El per�l recomendado para el Grado en Marketing son personas interesadas en el mundo del marketing 
y la publicidad y que necesiten conocimientos especí�cos en el área de la economía digital.

• Esta titulación es idónea para aquellos 
alumnos interesados en desarrollar su 
carrera profesional en el entorno del marke-
ting y la investigación de mercados, acos-
tumbrados al uso de nuevas tecnologías.

• Deberán tener interés por asumir retos de 
innovación y por la formación continua a lo 
largo de su vida profesional.

• Espíritu crítico.

• Aptitud para el manejo e interpretación de 
información cuantitativa.

Estudiar Marketing online en la Universidad Europea te permitirá trabajar en todos los sectores del Mar-
keting y en la gran mayoria de las organizaciones. Todas las empresas necesitan profesionales con un 
conocimiento transversal del Marketing y Digital capaces de analizar el mercado y determinar qué 
demanda el consumidor.

Estudiando el Grado en Marketing estarás capacitado para desempeñar las funciones de:

• Director de Marketing.

• Director Comercial.

• Brand Manager.

• Digital Marketing Manager.

• Product Manager.

• Ecommerce Manager.

• Social Media and Content Manager.

• Especialista SEO y SEM.

• Director de cuentas en el sector de Publicidad.

• Start ups.

• Analista de mercado y comercial.

• Desarrollador de Negocios.

• Category Manager .     

¿A QUIÉN SE DIRIGE?

SALIDAS PROFESIONALES



PLAN DE ESTUDIOS

PRIMER CURSO
· Introducción al Marketing (6 ECTS).

· Psicosociología del Consumidor (6 ECTS).

· Herramientas Creativas y de Producción I (6 ECTS).

· Investigación de Mercados I (6 ECTS).

· Distribución Comercial I (6 ECTS).

· Comunicación de Marketing I (6 ECTS).

· Estadística (6 ECTS).

· Entorno económico (6 ECTS).

· Gestión de la Empresa (6 ECTS).

· Ética y e�cacia profesional (6 ECTS).

SEGUNDO CURSO
· Dirección Comercial y Ventas (6 ECTS).

· Estrategias de Marca (6 ECTS).

· Herramientas Creativas y de Producción II (3 ECTS).

· Distribución Comercial II (6 ECTS).

· Comunicación de Marketing II (6 ECTS).

· Finanzas para el Marketing (6 ECTS).

· Gestión de Precio (6 ECTS).

· Gestión de Producto y Servicio (3 ECTS).

· Inglés (6 ECTS).

· Habilidades de Comunicación Oral (6 ECTS).

TERCER CURSO
· Neuromarketing (6 ECTS).

· Comercio Electrónico (e-Commerce) (6 ECTS).

· Big Data: Ingeniería de Datos (6 ECTS).

· Ecosistema Digital (6 ECTS).

· Herramientas Digitales (6 ECTS).

· Marketing Estratégico (6 ECTS).

· Gestión de Personas (6 ECTS).

· Liderazgo Emprendedor (6 ECTS).

· Optativa I (6 ECTS).

· Optativa II (6 ECTS).



PLAN DE ESTUDIOS

CUARTO CURSO

OPTATIVAS

ITINERARIO DE DIRECCIÓN COMERCIAL

· Innovación y emprendimiento (6 ECTS).

· Técnicas de ventas y de negociación (6 ECTS).

· Fidelización y Marketing relacional (6 ECTS).

· Derecho de la empresa (6 ECTS).

· Dirección estratégica I (6 ECTS).

· Dirección estratégica II (6 ECTS).

· Simulación comercial (6 ECTS).

· Actividades Universitarias (6 ECTS).

ITINERARIO DE COMUNICACIÓN

· Laboratorio de creatividad (6 ECTS).

· Plani�cación estratégica publicitaria (6 ECTS).

· Procesos de trabajo en agencia de publicidad (6 ECTS).

· Experiencia del consumidor (6 ECTS).

· Actividades Universitarias (6 ECTS).

ITINERARIO DE INVESTIGACIÓN DE MERCADO

· Investigación de mercados II (6 ECTS).

· Estadística aplicada (6 ECTS).

· Taller de Investigación de mercados (6 ECTS).

· Herramientas analíticas (6 ECTS).

· Gestión de Proyectos (6 ECTS).

· Producción y Operaciones (6 ECTS).

· Actividades Universitarias (6 ECTS).

· Plan de Marketing / Taller de Marketing (6 ECTS).

· Marketing Internacional (6 ECTS).

· Nuevas Tendencias del Marketing (6 ECTS).

· Prácticas en Empresa (18 ECTS).

· Trabajo Fin de Grado (6 ECTS).

· Optativa III (6 ECTS).

· Optativa IV (6 ECTS).

· Optativa V (6 ECTS).



CLAUSTRO
DIRECCIÓN DEL PROGRAMA

PROFESORADO

Dr. D. Jose Antonio Blázquez Jiménez

Dra. Dª. Mercedes Agüero Pérez

Doctor en Marketing y Licenciado en Ciencias de la Información (Publicidad y Relaciones Públicas) por la 
Universidad Complutense de Madrid. Desarrolló su actividad profesional en Consultoría Comercial y 
Ventas en la empresa Praxis y en la Universidad Complutense de Madrid como Coordinador del Máster 
en Marketing. Ha impartido numerosos cursos Máster en diversas instituciones así como formación para 
empresas como Telefónica o Asisa. Profesor de marketing en la Universidad Europea de Madrid desde 
1995, habiendo impartido numerosas materias. 

Dr. D. César Martín de Bernardo González
Doctor en C.C Económicas y Empresariales (UEM). Licenciado en C.C Económicas y Empresariales (UCM). Cuenta con 
un Máster en Dirección de Marketing (IE). Posee más de quince años de experiencia en marketing interactivo, traba-
jando en empresas como Antena3, donde fue director de telemarketing, o en el grupo Día%, como jefe de la unidad 
de nuevos negocios. Actualmente, compagina su cargo de Director de Estrategia en la Agencia Serena Comunicación 
con su trabajo como Director del área de Empresa en la UEM.  

Dra. Dª. Eva Ropero Moriones
Acreditada como profesora de universidad privada. Doctora cum laude en Economía por la Universidad Carlos III de 
Madrid (UC3M). Licenciada en ADE por UPNA (Premio al mejor expediente académico) e Ingeniera en Informática de 
Gestión por la UNED. Actualmente es profesora titular en el área de Finanzas en la UEM y coordinadora de calidad en 
la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicación. 

Dra. Dª. Fátima Moreno Sánchez
Doctora en Economía de la Empresa por la Universidad San Pablo-CEU. Licenciada en CC Económicas 
por la Universidad Complutense de Madrid y Licenciada en Investigación y Técnicas de Mercados por la 
Universidad Ponti�cia de Comillas- ICADE. Está acreditada en todas las �guras universitarias. Es profeso-
ra desde año 2000 de la Universidad Europea de Madrid. Tiene numerosas publicaciones en el ámbito 
del marketing y ferias comerciales.

Doctora en Comunicación por la Universidad Europea de Madrid, Máster en Gestión y Administración de Empresas 
por la UNED y Licenciada en Ciencias de la Información por la UCM. Actualmente es la Vicedecana del área de Marke-
ting y Comunicación de la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicación y profesora de asignaturas como Comu-
nicación Corporativa en el Grado en Publicidad; y Gestión de riesgos y reputación en redes sociales en el Máster 
Universitario en Periodismo Digital y Redes Sociales y en el Máster Universitario en Dirección de Comunicación. 

Dra. Dª. Blanca Rodríguez Polo
Doctora en Economía Aplicada por la Universidad Complutense de Madrid. Está acreditada en todas las �guras 
universitarias y es profesora titular. Tiene numerosas publicaciones en el ámbito de la economía laboral y la investiga-
ción educativa aplicada a la economía y a la empresa. Ha sido reconocida por el Premio de Calidad de la Universidad 
Europea en su V edición. Siempre ha compaginado su labor docente con la gestión universitaria; actualmente es 
directora del área de empresa.



CLAUSTRO
Dr. D. Alberto Moreno Melgarejo
Licenciado en Historia por la Universidad Complutense de Madrid. Master en Gestión Cultural (Universi-
té Libre de Bruxelles), doble Master en Gestión Turística Europea (Bournemouth University y Université 
de Savoie) y Doctorado Europeo en Turismo (Universidad Rey Juan Carlos). Ha desarrollado su actividad 
profesional como consultor turístico y ha colaborado con organismos internacionales como la Organiza-
ción Mundial del Turismo y el Banco Mundial. 

D. Alfredo Rodríguez Fuertes
Doctorando en Marketing por la Universidad de Alcalá de Henares y máster en Marketing por la Univer-
sidad Rey Juan Carlos. Cuenta con 30 años de experiencia profesional en empresas privadas, nacionales 
y multinacionales, desempeñando puestos de dirección en el ámbito comercial (Marketing y Ventas). 
Compagina su labor profesional como consultor con la docencia en programas de grado y posgrado.

D. Fernando Doral Fábregas
Doctorado en Knowledge and Information Society (UPM). Licenciado en Investigación y Técnicas de Mercado (UOC) 
e Ingeniero Informático (UPM). Cuenta con un máster en Sociedad de la Información y el Conocimiento (UOC). Tiene 
más de veinte años de experiencia profesional, que comenzó como ingeniero de sistemas informáticos (7 años), para 
pasar al área de la Gerencia y la Dirección Comercial (8 años), y por último la Dirección de Marketing (10 años).

Dr. D. Sergio Baltasar Lallave (Zape)
Doctor en Comunicación por la Universidad Rey Juan Carlos, licenciado en Publicidad por la Universidad Antonio de 
Nebrija y Master en Cine, Televisión y Medios Interactivos por la URJC. Ha trabajado más de 15 años como creativo en 
agencias como Contrapunto, McCann-Erickson, Grey, The Farm y Labstore Y&R realizando campañas para clientes 
como Coca-Cola, Procter & Gamble, Diageo y Movistar entre otros. Ha rodado más de 35 spots, y cuenta con varios 
premios publicitarios nacionales e internacionales (entre ellos Sol de Bronce FIAP 2015) y ha sido galardonado con el 
premio Vicente Aleixandre de relato. 

Dra. Dª. Begoña Moreno López
Doctora en Publicidad por la Universidad de Valladolid y Licenciada en Publicidad y Relaciones Públicas por la Univer-
sidad Complutense de Madrid. Ha desarrollado su actividad profesional como Directora de Arte en agencias de publi-
cidad como McCann-Erickson, Delvico Bates o 210. Dirige El Cencerro Rural Ad Festival, el primer Festival de publici-
dad rural y es profesora de Pensamiento Creativo, Taller de Creatividad, Técnicas de Creación y Taller de Creación 
Integrada. Ha realizado estancias docentes en The National College of Arts (Dublin), la Universidad de Sta�ordshire 
(Reino Unido), la Hogeschoole van Amsterdam (Holanda) y la Hogeschole van Maastricht (Holanda).



ESPECIALIZA TU GRADO
EXPERTOS UNIVERSITARIOS



GRADO EN ADE 
ESPECIALIZADO EN 
BUSINESS INTELLIGENCE 

Desde la Universidad Europea, te damos la oportunidad de conseguir una doble titulación gracias a 
los Expertos Universitarios, titulaciones propias con una metodología 100% flexible, que te permitirá 
compaginar el estudio dentro de la planificación de tu grado a la perfección. 

GRADO EN MARKETING 
ESPECIALIZADO EN E-
COMMERCE  

GRADO EN MARKETING 
ESPECIALIZADO EN ANALÍTICA 
WEB 

ADAPTA TU GRADO A LA 
ESPECIALIZACIÓN QUE MÁS 
SE AJUSTA A TI



CARACTERÍSTICAS DE LA 
TITULACIÓN 

GRADO EN MARKETING 
ESPECIALIZADO EN 

BUSINESS INTELLIGENCE 

Con este experto obtendrás una doble titulación, 
que te permitirá especializar tu perfil en una de las 
áreas más demandadas hoy en día: la toma de 
decisiones empresariales basadas en el análisis y 
tratamiento de datos. 

Además, al matricularte en el Experto Universitario, 
tendrás acceso a Masterclasses exclusivas con 
ponentes referentes en el sector empresarial 
nacional e internacional. 

¿POR QUÉ ELEGIR ESPECIALIZAR TU GRADO EN BUSINESS INTELLIGENCE? 

En la actualidad estamos experimentando un auge en la importancia en el análisis de la 
información y del conocimiento basado en datos. El Business Intelligence permite mejorar las 
decisiones estratégicas de empresas de distinta índole, desde pequeñas PYMEs a grandes 
multinacionales. 

Data governance, data driven decision making, web scraping, creación de dashboards... Son 
conceptos y competencias cada vez más demandas y esto genera una necesidad de personal 
cualificado, formado y certificado que pueda ejercerlas profesionalmente. 

AL FINALIZAR EL CURSO...
Obtendrás: 

     Doble Titulación Grado en 

Marketing especializado en Business 

Intelligence 

& Decision Making

 Duración: 300 horas. 

Disponible para completarlo 
en 1 año. 

Créditos: 12 ECTS. 

Modalidad: online. 

Título Propio. 

La metodología es 100% flexible, dispondrás 
de todo el material desde el inicio del 
experto: videos explicativos, material 
descargable y test de autoevaluación. Esto te 
permitirá compaginar ambos estudios a la 
perfección a tu ritmo. 



PLAN DE ESTUDIOS

INTRODUCCIÓN AL BUSINESS INTELLIGENCE 

· Origen, historia y componentes del Business Intelligence.

· Dato, información y conocimiento.

· Origen, historia y evolución del Big Data.

· La importancia del dato en el mundo actual.

· Otras tecnologías del Business Intelligence

HERRAMIENTAS DE BUSINESS INTELLIGENCE 

· Herramientas de extracción de información.

· Tableau: elementos de visualización de datos.

· Cálculos en Tableau.

· Series temporales y visualización de mapas geográficos en Tableau.

CONSTRUCCIÓN DE CUADROS DE MANDO: TABLEAU 

· Cuadros de mando.

· Key Performance Indicators: KPIs.

· Introducción a cuadros de mando en Tableau.

EXPERIENCIAS DE IMPLEMENTACIÓN DE BUSINESS INTELLIGENCE 

· Visión práctica del modelo de datos y modelización del negocio.

· Proyectos de Business Intelligence.

· Casos de uso de Business Intelligence.

· Nuevas tendencias del Business Intelligence.

· Series temporales y mapas geográficos.



CARACTERÍSTICAS DE LA 
TITULACIÓN 

 Duración: 300 horas. 

Disponible para completarlo 
en 1 año. 

Créditos: 12 ECTS. 

Modalidad: online. 

Título Propio. 

GRADO EN MARKETING 
ESPECIALIZADO EN ECOMMERCE 

Con nuestro Grado en Marketing especializado en e- 
Commerce conseguirás una doble titulación con la que 
completarás tu formación con una especialidad muy 
demandada por las empresas, con la que marcarás la 
diferencia: la de experto en e-commerce.  

Aprenderás los fundamentos para la creación de un e-
Commerce, como integrar una tienda electrónica en un plan 
de marketing digital o conceptos relacionados con la logística 
y las finanzas del comercio electrónico, entre otros 
conocimientos. Adquirirás los conocimientos necesarios para 
aprender de principio a montar y gestionar de manera eficaz 
un e-Commerce. Conocerás las herramientas más utilizadas, 
como PrestaShop y Woocomerce, y aumentarás tus 
conocimientos sobre el ecosistema del proceso de compra del 
cliente digital.

AL FINALIZAR EL CURSO...
Obtendrás: 

Doble titulación Grado en 

Marketing especializado en 

Ecommerce  

La metodología es 100% flexible, dispondrás de 
todo el material desde el inicio del experto: 
videos explicativos, material descargable y test 
de autoevaluación. Esto te permitirá compaginar 
ambos estudios a la perfección a tu ritmo. 

¿POR QUÉ ELEGIR ESPECIALIZAR TU GRADO EN ECOMMERCE? 
La creciente importancia del comercio electrónico en el mundo actual se puede observar en el aumento de las compras 
en línea y el uso de dispositivos móviles para ya no solo navegar por internet, si no para realizar la compra final de 
productos y servicios. Los profesionales del e-commerce tienen habilidades valiosas para ayudar a las empresas a vender 
sus productos y servicios en línea, crear y optimizar sus sitios web de comercio electrónico, y desarrollar estrategias de 
marketing en línea para atraer y retener clientes. 

También pueden ayudar a las empresas a analizar y entender los datos de sus sitios web de comercio electrónico para 
tomar decisiones informadas sobre cómo mejorar su rendimiento, y desarrollar estrategias de fidelización del cliente y 
mejorar la experiencia del cliente en línea. Especializarse en e-commerce te permite estar a la vanguardia de las 
tendencias y cambios en el mercado y abrir puertas para oportunidades de carrera en una variedad de industrias. 



PLAN DE ESTUDIOS
Módulo 1. Introducción al eCommerce 

• Primeros pasos en el comercio electrónico
• La estrategia eCommerce
• eCommerce vs comercio tradicional
• Tipos de eCommerce
• Embudos de conversión

Módulo 2. Fundamentos para la creación de un eCommerce 
• Plataformas tecnológicas
• Prestashop y WooCommerce (WordPress)
• Experiencia de usuario
• Introducción al diseño web, mobile y social shopping
• Plataformas para eCommerce: accesibilidad, usabilidad, arquitectura, responsive

design, home, categorías, fichas de producto, carrito de la compra y checkout

Módulo 3. Marketing digital para eCommerce 
• Fases y herramientas de marketing digital
• Estrategias de marketing online
• Search Engine Optimization (SEO) & Marketing (SEM) y redes sociales

aplicado al eCommerce
• Marketing automation & growth hacking
• Digitalización de la tienda física
• El eCommerce como oportunidad de internacionalización

Módulo 4. Logística, operaciones y analítica web para ecommerce 
• Logística y operaciones en eCommerce
• CRM y fidelización
• Omnicanalidad
• Medición y optimización para eCommerce: Definición de los KPI
• Google Analytics para eCommerce
• Otras herramientas de análisis y optimización

Módulo 5. Aspectos legales y gestión financiera de un ecommerce 
• Gestión de los pagos en comercio electrónico
• Control del fraude en comercio electrónico
• Marco legal en eCommerce
• Introducción a las finanzas para empresas tecnológicas
• Cuenta de resultados

Módulo 6. Proyecto Final 
• Proyecto Final: deberá realizarse un Trabajo o Proyecto Fin de Título sobre el

lanzamiento de un Comercio Electrónico o un Marketplace.



CARACTERÍSTICAS DE LA 
TITULACIÓN 

GRADO EN MARKETING 
ESPECIALIZADO EN ANALÍTICA 

WEB 
Con nuestro Grado en Marketing especializado en 
Analítica Web conseguirás una doble titulación con la 
que completarás tu formación con una especialidad 
muy demandada por las empresas, con la que 
marcarás la diferencia: la de experto en analítica web.  

Conocerás la importancia de los datos y KPIs y el 
funcionamiento de las herramientas más utilizadas en 
el mercado hoy en día para poder ejecutar planes de 
marketing digitales, y descubrirás la importancia del 
UX, el posicionamiento web y RR.SS. 

¿POR QUÉ ELEGIR ESPECIALIZAR TU GRADO EN ANALÍTICA WEB? 

La analítica web es una skill fundamental para entender cómo los visitantes interactúan con un 
sitio web o APP y para el seguimiento y la medición del rendimiento de un negocio en línea. 
Con esta información, se puede identificar problemas de usabilidad, descubrir oportunidades 
de mejora y medir el rendimiento de las estrategias de marketing.  

Especializarse en analítica web puede proporcionar habilidades valiosas para mejorar la 
eficacia de un sitio web o aplicación y ayudar a las empresas a tomar decisiones basadas en 
datos sobre cómo mejorar su presencia y reputación online.  

AL FINALIZAR EL CURSO...

Obtendrás: 

Doble titulación Grado en 

Marketing especializado en 

Analítica Web  

 Duración: 300 horas. 

Disponible para completarlo 
en 1 año. 

 Modalidad: online. 

Créditos: 12 ECTS. 

Título Propio. 

La metodología es 100% flexible, dispondrás 
de todo el material desde el inicio del experto: 
vídeos explicativos, material descargable y 
test de autoevaluación. Esto te permitirá 
compaginar ambos estudios a la perfección a 
tu ritmo. 



PLAN DE ESTUDIOS
Módulo 1. Introducción en data y KPIs 

• Introducción del dato
• Diseño y creación de un plan de marketing digital
• Análisis de la rentabilidad (ROI) en un plan de marketing
• Las métricas y el análisis de resultados en campañas de publicidad digital n

Módulo 2. Herramientas: Google Analytics, Adobe Analytics, Google Data 
Studio, Tableau y Microsoft Power BI 

• Herramientas analíticas. Diferencias entre interfaces e implementación
• Analítica web en Google Suite
• Reporting

Módulo 3. Implementación en web: Google Tag Manager y Pixel 
• Cómo medir y optimizar los procesos críticos de nuestra web Posicionamiento web

(SEO, SEM)
• Posicionamiento redes sociales (SMO, SMS)
• Etiquetado web

Módulo 4. TMódulo 4. Análisis web de UX, generación de lead, conversión 
e ecommerce  

• Experiencia de usuario
• Generar y cualificar leads
• Las claves para crear una tienda en internet
• Email – marketing
• Estrategias de fidelización y vinculación a través de internet
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