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INTRODUCCION

Con nuestro Grado en Marketing recibirds una formacién orientada a la realidad actual de las empresas y desarrolla-
ras de competencias profesionales para convertirte en un especialista en marketing altamente cualificado.

Aprenderds de la mano de un plan de estudios innovador enfocado a la demanda profesional actual, donde el
manejo de la tecnologia es fundamental para desempefar con éxito tu carrera profesional, realizaras practicas
obligatorias en algunas de las companhias mas importantes del pais y del mundo.

Estudiaras Marketing desde una perspectiva renovada, con nuevas asignaturas y adaptado a los nuevos entornos
digitales: Neuromarketing, e-Commerce, Big data o Ecosistema Digital que te dotan de amplios conoci-
mientos del entorno digital, respondiendo a las necesidades del mercado laboral que demanda un nuevo perfil
profesional. Con una metodologia donde tu eres parte activa.

Estards acompanado en todo momento por un claustro de expertos en activo, que te ayudaran a convertirte en un
profesional del marketing versatil y perfectamente preparado para responder a las necesidades de las empresas en
el dmbito de la gestién estratégica.

Tendras la posibilidad de realizar practicas en organizaciones punteras del sector, supervisadas tanto
por un tutor en la empresa como por un tutor académico. Ambos realizaran un seguimiento de tu aprendi-
zaje, asi como una evaluacion de tus progresos, acompanandote en todo momento para que puedas obtener el
maximo rendimiento de las mismas. Si dispones de experiencia profesional acreditada y demostrable en el drea del
marketing, podras convalidar tus practicas.

Desde el primer dia, a través del Language Center, cuentas con clases de inglés gratuitas para alcanzar el nivel
Optimo que te permita, durante la titulacion, superar las asignaturas en inglés y optar a las mas de cien estancias
internacionales con las que existen firmados convenios de colaboracién.




ASPECTOS DIFERENCIALES

« Programa innovador, con un nuevo plan de estudios enfocado en responder a las necesidades que plantean las
empresas y las marcas: Direccion Comercial - Comunicacion - Investigacion de mercados.

- Adquiriras los conocimientos y herramientas mas utilizadas en marketing digital, ademas de conocer los principios
del neuromarketing, e- Commerce, Big Data y Ecosistema Digital.

- Abordaras en profundidad las Gltimas tendencias del mercado desde el punto de vista del marketing.

- Podras formar parte, como muchos de nuestros antiguos alumnos, de los departamentos comerciales y de
marketing, de las empresas y marcas referentes a nivel nacional e internacional.

- Contamos con acuerdos de colaboracion con empresas de diversos sectores para realizar practicas profe-
sionales.

- Nuestro modelo de enseilanza personalizado y su adecuacion al mercado laboral a través de los itinera-

rios profesionales te permitird adquirir las competencias necesarias para desenvolverte competitivamente en el
mercado.

INNOVACION

Direccion Comercial,
Comunicacion,
Investigacion de

mercados.

PROGRAMA
ACTUALIZADO

Plan de estudios innova-
dor en focado a la
demanda profesional,
con la tecnologia como
protagonista.

ESPECIALIZATE

Herramientas del
marketing digital y
formacion en los
principios del
neuromarketing.

SEGUIMIENTO
PERSONALIZADO

Asegura el aprovecha-
miento de las materias y
las oportunidades de
interaccion en el
Campus Virtual.

PRACTICAS
PROFESIONALES

Contamos con acuerdos
de colaboracion con
empresas de diversos

sectores para realizar

practicas.



METODOLOGIA ONLINE

La metodologia online de la Universidad Europea se
centra en el estudiante y en garantizar un aprendizaje
eficaz y personalizado, acompanandolo en todo
momento para que logre sus objetivos. La tecnologia 'y
la innovacion nos permiten ofrecer un entorno dindmi-
co y motivador, con la flexibilidad que necesita y las
herramientas que aseguran la calidad formativa.

El sistema de aprendizaje de la Universidad Europea
Online se basa un aprendizaje experiencial, con el que
aprenderds de una forma facil y dinamica, a través de
casos practicos, recursos formativos, participacion en
debates, asistencia a clases virtuales y trabajo indivi-
dual y colaborativo, lo que favorece el aprendizaje.

Durante tu proceso de aprendizaje, contards con varios recursos que te facilitaran el proceso: clases
virtuales, que te permitiradn participar y realizar tus propias aportaciones como si estuvieses en una clase
presencial, cuyo contenido queda grabado para que puedas acceder a él; y un claustro formado por
expertos que te guiardn y apoyaran durante todo tu aprendizaje, junto con los asistentes de programa 'y
de experiencia al estudiante. Ademas, contaras con evaluacién continua, con un seguimiento por parte

de los profesores, y un Campus Virtual que te permite acceder en todo momento a los materiales.

‘_
B T

B
4

Evaluacion Continua

Sistema de evaluaciéon del
estudio que permite al estu-
diante asimilar los conteni-
dos de forma progresiva y

eficaz segun avanza el curso.

Tecnologia e Innovacién
Campus virtual basado en
una plataforma 4&gil, que
favorece el aprendizaje cola-
borativo y las herramientas
que aseguran la calidad
formativa.

Apoyo Docente

3 figuras especializadas en la
modalidad online: claustro
docente, asistentes de
programa y equipo de expe-
riencia al estudiante. Su
objetivo es apoyar el mejor
desarrollo del alumno vy
resolver todas sus dudas.

Personalizacion

Centrada en garantizar en
todo momento un aprendi-
zaje eficaz, flexible y adapta-
do en forma y contenido a
las necesidades del estu-
diante.

Contenido Interactivo
Recursos dindmicos para
facilitar la comprension del
contenido y motivar al estu-
diante a ampliar sus conoci-
mientos: clases magistrales,
seminarios y tutorias sema-
nales virtuales.

Networking

Los estudiantes online
tendran acceso a la red
Alumni, profesores y empre-
sas. Se incrementa el valor
de mercado de los perfiles
de los alumnos, creando
profesionales altamente
atractivos en el mercado
laboral.



¢A QUIEN SE DIRIGE?

« El perfil recomendado para el Grado en Marketing son personas interesadas en el mundo del marketing
y la publicidad y que necesiten conocimientos especificos en el area de la economia digital.
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« Esta titulacion es idoénea para aquellos
alumnos interesados en desarrollar su
carrera profesional en el entorno del marke-
ting y la investigaciéon de mercados, acos-
tumbrados al uso de nuevas tecnologias.

« Deberan tener interés por asumir retos de
innovacion y por la formacién continua a lo
largo de su vida profesional.

« Espiritu critico.

« Aptitud para el manejo e interpretacion de
informacion cuantitativa.

Estudiar Marketing online en la Universidad Europea te permitira trabajar en todos los sectores del Mar-
keting y en la gran mayoria de las organizaciones. Todas las empresas necesitan profesionales con un
conocimiento transversal del Marketing y Digital capaces de analizar el mercado y determinar qué

demanda el consumidor.

Estudiando el Grado en Marketing estaras capacitado para desempenar las funciones de:

« Director de Marketing.

« Director Comercial.

« Brand Manager.

« Digital Marketing Manager.

« Product Manager.

« Ecommerce Manager.

« Social Media and Content Manager.
« Especialista SEO y SEM.

» Director de cuentas en el sector de Publicidad.

- Start ups.
 Analista de mercado y comercial.
 Desarrollador de Negocios.

- Category Manager .



PLAN DE ESTUDIOS

PRIMER CURSO

- Introduccién al Marketing (6 ECTS).

- Psicosociologia del Consumidor (6 ECTS).

- Herramientas Creativas y de Produccién | (6 ECTS).
- Investigacion de Mercados | (6 ECTS).

- Distribuciéon Comercial | (6 ECTS).

- Comunicaciéon de Marketing | (6 ECTS).

- Estadistica (6 ECTS).

- Entorno econdmico (6 ECTS).

- Gestion de la Empresa (6 ECTS).

- Etica y eficacia profesional (6 ECTS).

SEGUNDO CURSO

- Direccion Comercial y Ventas (6 ECTS).

- Estrategias de Marca (6 ECTS).

- Herramientas Creativas y de Produccion Il (3 ECTS).
- Distribuciéon Comercial 1l (6 ECTS).

- Comunicacién de Marketing Il (6 ECTS).

- Finanzas para el Marketing (6 ECTS).

- Gestion de Precio (6 ECTS).

- Gestion de Producto y Servicio (3 ECTS).

-Inglés (6 ECTS).

- Habilidades de Comunicacién Oral (6 ECTS).

TERCER CURSO

- Neuromarketing (6 ECTS).

- Comercio Electrénico (e-Commerce) (6 ECTS).
- Big Data: Ingenieria de Datos (6 ECTS).

- Ecosistema Digital (6 ECTS).

- Herramientas Digitales (6 ECTS).

- Marketing Estratégico (6 ECTS).

- Gestion de Personas (6 ECTS).

- Liderazgo Emprendedor (6 ECTS).

- Optativa | (6 ECTS).

- Optativa ll (6 ECTS).



PLAN DE ESTUDIOS

CUARTO CURSO

- Plan de Marketing / Taller de Marketing (6 ECTS).
- Marketing Internacional (6 ECTS).

- Nuevas Tendencias del Marketing (6 ECTS).

- Practicas en Empresa (18 ECTS).

- Trabajo Fin de Grado (6 ECTS).

- Optativa lll (6 ECTS).

- Optativa IV (6 ECTS).

- Optativa V (6 ECTYS).

OPTATIVAS

ITINERARIO DE DIRECCION COMERCIAL

- Innovacién y emprendimiento (6 ECTS).

- Técnicas de ventas y de negociacion (6 ECTS).
- Fidelizacion y Marketing relacional (6 ECTS).

- Derecho de la empresa (6 ECTS).

- Direccion estratégica | (6 ECTS).

- Direccion estratégica Il (6 ECTS).

- Simulaciéon comercial (6 ECTS).

- Actividades Universitarias (6 ECTS).

ITINERARIO DE COMUNICACION

- Laboratorio de creatividad (6 ECTS).

- Planificacién estratégica publicitaria (6 ECTS).

- Procesos de trabajo en agencia de publicidad (6 ECTS).
- Experiencia del consumidor (6 ECTS).

- Actividades Universitarias (6 ECTS).

ITINERARIO DE INVESTIGACION DE MERCADO
- Investigaciéon de mercados Il (6 ECTS).

- Estadistica aplicada (6 ECTS).

- Taller de Investigacion de mercados (6 ECTS).

- Herramientas analiticas (6 ECTS).

- Gestion de Proyectos (6 ECTS).

- Produccién y Operaciones (6 ECTS).

- Actividades Universitarias (6 ECTS).



DIRECCION DEL PROGRAMA

Dr. D. Jose Antonio Blazquez Jiménez

Doctor en Marketing y Licenciado en Ciencias de la Informacién (Publicidad y Relaciones Publicas) por la
Universidad Complutense de Madrid. Desarrollé su actividad profesional en Consultoria Comercial y
Ventas en la empresa Praxis y en la Universidad Complutense de Madrid como Coordinador del Master
en Marketing. Ha impartido numerosos cursos Master en diversas instituciones asi como formacion para
empresas como Telefénica o Asisa. Profesor de marketing en la Universidad Europea de Madrid desde
1995, habiendo impartido numerosas materias.

PROFESORADO
Dra. D®. Mercedes Aguero Pérez

Doctora en Comunicacién por la Universidad Europea de Madrid, Master en Gestién y Administracién de Empresas
por la UNED y Licenciada en Ciencias de la Informacién por la UCM. Actualmente es la Vicedecana del drea de Marke-
ting y Comunicacion de la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién y profesora de asignaturas como Comu-
nicacion Corporativa en el Grado en Publicidad; y Gestion de riesgos y reputacidon en redes sociales en el Master
Universitario en Periodismo Digital y Redes Sociales y en el Master Universitario en Direccién de Comunicacion.

Dra. D?. Blanca Rodriguez Polo

Doctora en Economia Aplicada por la Universidad Complutense de Madrid. Estd acreditada en todas las figuras
universitarias y es profesora titular. Tiene numerosas publicaciones en el dmbito de la economia laboral y la investiga-
cién educativa aplicada a la economia y a la empresa. Ha sido reconocida por el Premio de Calidad de la Universidad
Europea en su V edicién. Siempre ha compaginado su labor docente con la gestion universitaria; actualmente es
directora del rea de empresa.

Dr. D. César Martin de Bernardo Gonzalez

Doctor en C.C Econdmicas y Empresariales (UEM). Licenciado en C.C Econdmicas y Empresariales (UCM). Cuenta con
un Master en Direccion de Marketing (IE). Posee mas de quince afos de experiencia en marketing interactivo, traba-
jando en empresas como Antena3, donde fue director de telemarketing, o en el grupo Dia%, como jefe de la unidad
de nuevos negocios. Actualmente, compagina su cargo de Director de Estrategia en la Agencia Serena Comunicacion
con su trabajo como Director del area de Empresa en la UEM.

Dra. D?. Eva Ropero Moriones

Acreditada como profesora de universidad privada. Doctora cum laude en Economia por la Universidad Carlos Il de
Madrid (UC3M). Licenciada en ADE por UPNA (Premio al mejor expediente académico) e Ingeniera en Informéatica de
Gestidn por la UNED. Actualmente es profesora titular en el drea de Finanzas en la UEM y coordinadora de calidad en
la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién.

Dra. D2. Fatima Moreno Sanchez

Doctora en Economia de la Empresa por la Universidad San Pablo-CEU. Licenciada en CC Econédmicas
por la Universidad Complutense de Madrid y Licenciada en Investigacién y Técnicas de Mercados por la
Universidad Pontificia de Comillas- ICADE. Estd acreditada en todas las figuras universitarias. Es profeso-
ra desde ano 2000 de la Universidad Europea de Madrid. Tiene numerosas publicaciones en el ambito
del marketing y ferias comerciales.



Dr. D. Alberto Moreno Melgarejo

Licenciado en Historia por la Universidad Complutense de Madrid. Master en Gestiéon Cultural (Universi-
té Libre de Bruxelles), doble Master en Gestidn Turistica Europea (Bournemouth University y Université
de Savoie) y Doctorado Europeo en Turismo (Universidad Rey Juan Carlos). Ha desarrollado su actividad
profesional como consultor turistico y ha colaborado con organismos internacionales como la Organiza-
ciéon Mundial del Turismo y el Banco Mundial.

D. Alfredo Rodriguez Fuertes

Doctorando en Marketing por la Universidad de Alcald de Henares y master en Marketing por la Univer-
sidad Rey Juan Carlos. Cuenta con 30 anos de experiencia profesional en empresas privadas, nacionales
y multinacionales, desempefando puestos de direccion en el ambito comercial (Marketing y Ventas).
Compagina su labor profesional como consultor con la docencia en programas de grado y posgrado.

D. Fernando Doral Fabregas

Doctorado en Knowledge and Information Society (UPM). Licenciado en Investigacion y Técnicas de Mercado (UOCQ)
e Ingeniero Informatico (UPM). Cuenta con un master en Sociedad de la Informacién y el Conocimiento (UOC). Tiene
mas de veinte anos de experiencia profesional, que comenzé como ingeniero de sistemas informaticos (7 afos), para
pasar al area de la Gerencia y la Direccién Comercial (8 afos), y por ultimo la Direccién de Marketing (10 afios).

Dr. D. Sergio Baltasar Lallave (Zape)

Doctor en Comunicacién por la Universidad Rey Juan Carlos, licenciado en Publicidad por la Universidad Antonio de
Nebrija y Master en Cine, Television y Medios Interactivos por la URJC. Ha trabajado mas de 15 afios como creativo en
agencias como Contrapunto, McCann-Erickson, Grey, The Farm y Labstore Y&R realizando campaias para clientes
como Coca-Cola, Procter & Gamble, Diageo y Movistar entre otros. Ha rodado mas de 35 spots, y cuenta con varios
premios publicitarios nacionales e internacionales (entre ellos Sol de Bronce FIAP 2015) y ha sido galardonado con el
premio Vicente Aleixandre de relato.

Dra. D?. Begoia Moreno Lopez

Doctora en Publicidad por la Universidad de Valladolid y Licenciada en Publicidad y Relaciones Publicas por la Univer-
sidad Complutense de Madrid. Ha desarrollado su actividad profesional como Directora de Arte en agencias de publi-
cidad como McCann-Erickson, Delvico Bates o 210. Dirige El Cencerro Rural Ad Festival, el primer Festival de publici-
dad rural y es profesora de Pensamiento Creativo, Taller de Creatividad, Técnicas de Creacion y Taller de Creacién
Integrada. Ha realizado estancias docentes en The National College of Arts (Dublin), la Universidad de Staffordshire
(Reino Unido), la Hogeschoole van Amsterdam (Holanda) y la Hogeschole van Maastricht (Holanda).




ESPECIALIZA TU GRADO
EXPERTOS UNIVERSITARIOS



ADAPTA TU GRADO A LA

ESPECIALIZACION QUE MAS
SE AJUSTA A TI

Desde la Universidad Europea, te damos la oportunidad de conseguir una doble titulacién gracias a
los Expertos Universitarios, titulaciones propias con una metodologia 100% flexible, que te permitird
compaginar el estudio dentro de la planificacién de tu grado a la perfeccién.

GRADO EN ADE
ESPECIALIZADO EN
BUSINESS INTELLIGENCE

GRADO EN MARKETING
ESPECIALIZADO EN E-
COMMERCE

GRADO EN MARKETING
ESPECIALIZADO EN ANALITICA
WEB




GRADO EN MARKETING

ESPECIALIZADO EN
BUSINESS INTELLIGENCE

Con este experto obtendrds una doble titulacién,
que te permitird especializar tu perfil en una de las
dreas mds demandadas hoy en dia: la toma de
decisiones empresariales basadas en el andlisis y
tratamiento de datos.

Ademds, al matricularte en el Experto Universitario,
tendrds acceso a Masterclasses exclusivas con
ponentes referentes en el sector empresarial
nacional e internacional.

La metodologia es 100% flexible, dispondras
de todo el material desde el inicio del
experto: videos explicativos, material
descargable y test de autoevaluacion. Esto te
permitira compaginar ambos estudios a la
perfeccion a tu ritmo.

¢POR QUE ELEGIR ESPECIALIZAR TU GRADO EN BUSINESS INTELLIGENCE?

En la actualidad estamos experimentando un auge en la importancia en el andlisis de la
informacién y del conocimiento basado en datos. El Business Intelligence permite mejorar las
decisiones estratégicas de empresas de distinta indole, desde pequenas PYMEs a grandes

multinacionales.

Data governance, data driven decision making, web scraping, creacién de dashboards... Son
conceptos y competencias cada vez mds demandas y esto genera una necesidad de personal
cualificado, formado y certificado que pueda ejercerlas profesionalmente.

AL FINALIZAR EL CURSO...
Obtendras:

Doble Titulacion Grado en
Marketing especializado en Business
Intelligence

& Decision Making

CARACTERISTICAS DE LA
TITULACION

- Duracion: 300 horas.

- Disponible para completario
en 1 ano.

- Créditos: 12 ECTS.
- Modalidad: online.

- Titulo Propio.




PLAN DE ESTUDIOS

INTRODUCCION AL BUSINESS INTELLIGENCE

- Origen, historia y componentes del Business Intelligence.
- Dato, informacién y conocimiento.

- Origen, historia y evoluciéon del Big Data.

- La importancia del dato en el mundo actual.

- Otras tecnologias del Business Intelligence

HERRAMIENTAS DE BUSINESS INTELLIGENCE

- Herramientas de extraccion de informacion.
- Tableau: elementos de visualizacién de datos.

- Calculos en Tableau.

- Series temporales y visualizacién de mapas geograficos en Tableau.

CONSTRUCCION DE CUADROS DE MANDO: TABLEAU

- Cuadros de mando.
- Key Performance Indicators: KPls.

- Introduccién a cuadros de mando en Tableau.

EXPERIENCIAS DE IMPLEMENTACION DE BUSINESS INTELLIGENCE

- Vision practica del modelo de datos y modelizacion del negocio.
- Proyectos de Business Intelligence.

- Casos de uso de Business Intelligence.

- Nuevas tendencias del Business Intelligence.

- Series temporales y mapas geograficos.



GRADO EN MARKETING

ESPECIALIZADO EN ECOMMERCE

Con nuestro Grado en Marketing especializado en e-
Commerce conseguirds una doble ftitulacién con la que
completards tu formacién con una especialidad muy
demandada por las empresas, con la que marcards la
diferencia: la de experto en e-commerce.

Aprenderds los fundamentos para la creacién de un e-
Commerce, como integrar una tienda electrénica en un plan
de marketing digital o conceptos relacionados con la logistica
y las finanzas del comercio electrénico, entre otros
conocimientos. Adquirirds los conocimientos necesarios para
aprender de principio a montar y gestionar de manera eficaz
un e-Commerce. Conocerds las herramientas mds utilizadas,
como PrestaShop y Woocomerce, y aumentards tus
conocimientos sobre el ecosistema del proceso de compra del
cliente digital.

La metodologia es 100% flexible, dispondras de
todo el material desde el inicio del experto:
videos explicativos, material descargable y test
de autoevaluacion. Esto te permitira compaginar
ambos estudios a la perfeccién a tu ritmo.

¢POR QUE ELEGIR ESPECIALIZAR TU GRADO EN ECOMMERCE?

La creciente importancia del comercio electrénico en el mundo actual se puede observar en el aumento de las compras
en linea y el uso de dispositivos méviles para ya no solo navegar por internet, si no para realizar la compra final de
productos y servicios. Los profesionales del e-commerce tienen habilidades valiosas para ayudar a las empresas a vender
sus productos y servicios en linea, crear y optimizar sus sitios web de comercio electrénico, y desarrollar estrategias de

marketing en linea para atraer y retener clientes.

También pueden ayudar a las empresas a analizar y entender los datos de sus sitios web de comercio electrénico para
tomar decisiones informadas sobre cémo mejorar su rendimiento, y desarrollar estrategias de fidelizacién del cliente y
mejorar la experiencia del cliente en linea. Especializarse en e-commerce te permite estar a la vanguardia de las
tendencias y cambios en el mercado y abrir puertas para oportunidades de carrera en una variedad de industrias.

AL FINALIZAR EL CURSO...
Obtendras:

Doble titulaciéon Grado en
Marketing especializado en

Ecommerce

CARACTERISTICAS DE LA
TITULACION

- Duracion: 300 horas.

- Disponible para completarlo
en 1 ano.

- Créditos: 12 ECTS.
- Modalidad: online.

- Titulo Propio.




PLAN DE ESTUDIOS

Modulo 1. Introduccion al eCommerce

Primeros pasos en el comercio electrénico
La estrategia eCommerce

eCommerce vs comercio tradicional

Tipos de eCommerce

Embudos de conversién

Médulo 2. Fundamentos para la creacion de un eCommerce

Plataformas tecnolégicas

Prestashop y WooCommerce (WordPress)

Experiencia de usuario

Introduccién al disefio web, mobile y social shopping

Plataformas para eCommerce: accesibilidad, usabilidad, arquitectura, responsive
design, home, categorias, fichas de producto, carrito de la compra y checkout

Maédulo 3. Marketing digital para eCommerce

Fases y herramientas de marketing digital
e Estrategias de marketing online
e Search Engine Optimization (SEO) & Marketing (SEM) y redes sociales
aplicado al eCommerce
e Marketing automation & growth hacking
Digitalizacién de la tienda fisica
El eCommerce como oportunidad de internacionalizacién

Moédulo 4. Logistica, operaciones y analitica web para ecommerce

Logistica y operaciones en eCommerce

CRM vy fidelizacién

Omnicanalidad

Medicién y optimizacién para eCommerce: Definicién de los KPI
Google Analytics para eCommerce

Otras herramientas de andlisis y optimizacién

Moédulo 5. Aspectos legales y gestidon financiera de un ecommerce

Gestidn de los pagos en comercio electrénico

Control del fraude en comercio electrénico

Marco legal en eCommerce

Introduccién a las finanzas para empresas tecnolégicas
Cuenta de resultados

Maédulo 6. Proyecto Final

e Proyecto Final: deberd realizarse un Trabajo o Proyecto Fin de Titulo sobre el
lanzamiento de un Comercio Electrénico o un Marketplace.



GRADO EN MARKETING

ESPECIALIZADO EN ANALITICA
WEB

Con nuestro Grado en Marketing especializado en
Analitica Web conseguirds una doble titulacién con la
que completards tu formacién con una especialidad
muy demandada por las empresas, con la que
marcards la diferencia: la de experto en analitica web.

Conocerds la importancia de los datos y KPIs y el
funcionamiento de las herramientas mds utilizadas en
el mercado hoy en dia para poder ejecutar planes de
marketing digitales, y descubrirds la importancia del
UX, el posicionamiento web y RR.SS.

La metodologia es 100% flexible, dispondras
de todo el material desde el inicio del experto:
videos explicativos, material descargable y
test de autoevaluacion. Esto te permitira
compaginar ambos estudios a la perfeccion a
tu ritmo.

¢POR QUE ELEGIR ESPECIALIZAR TU GRADO EN ANALITICA WEB?

La analitica web es una skill fundamental para entender cémo los visitantes interactGan con un
sitio web o APP y para el seguimiento y la medicién del rendimiento de un negocio en linea.
Con esta informacién, se puede identificar problemas de usabilidad, descubrir oportunidades
de mejora y medir el rendimiento de las estrategias de marketing.

Especializarse en analitica web puede proporcionar habilidades valiosas para mejorar la

eficacia de un sitio web o aplicacién y ayudar a las empresas a tomar decisiones basadas en
datos sobre cémo mejorar su presencia y reputacién online.

AL FINALIZAR EL CURSO...

CARACTERISTICAS DE LA
TITULACION

Obtendras:
Doble titulacion Grado en

. - - Duracion: 300 horas.
Marketing especializado en

Analitica Web - Disponible para completarlo
en 1 ano.

- Modalidad: online.
- Créditos: 12 ECTS.

- Titulo Propio.




PLAN DE ESTUDIOS

Moédulo 1. Introduccion en data y KPlIs

e Introduccién del dato

e Disefo y creacidn de un plan de marketing digital

e Andlisis de la rentabilidad (ROI) en un plan de marketing

e Las métricas y el andlisis de resultados en campanas de publicidad digital n

Médulo 2. Herramientas: Google Analytics, Adobe Analytics, Google Data
Studio, Tableau y Microsoft Power Bl

e Herramientas analiticas. Diferencias entre interfaces e implementacién
e Analitica web en Google Suite
e Reporting

Médulo 3. Implementacion en web: Google Tag Manager y Pixel

e Cdémo medir y optimizar los procesos criticos de nuestra web Posicionamiento web
(SEO, SEM)

e Posicionamiento redes sociales (SMO, SMS)

e FEtiquetado web

Modulo 4. TMédulo 4. Analisis web de UX, generacion de lead, conversion
e ecommerce

Experiencia de usuario

Generar y cualificar leads

Las claves para crear una tienda en internet

Email — marketing

Estrategias de fidelizacién y vinculacién a través de internet
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